3.pielikums

atklāta konkursa Nr. R1S 2024/55-IEP nolikumam
TEHNISKĀ SPECIFIKĀCIJA/ TEHNISKAIS PIEDĀVĀJUMS
Iepirkuma priekšmeta 1.daļa “Reklāmas klipa izvietošana ITV”

Budžeta kods: M13-24-30

Vispārīgā informācija

SIA "Rīgas 1.slimnīca" plāno iepirkt video reklāmas klipa izvietošanu ITV (interaktīvajā televīzijā) arhīvā pirms satura pozīcijā, kā arī satura ietvaros, ja tiek izmantota “pārtīšanas” funkcija.

Tehniskās prasības- tehniskais piedāvājums

	Nr.

p.k.
	PRASĪBAS
	PRETENDENTA PIEDĀVĀJUMS

	1.
	Video reklāmas izvietošana interaktīvās televīzijas (ITV) arhīvā pirms satura pozīcijā, kā arī satura ietvaros, ja tiek izmantota “pārtīšanas” funkcija.
	

	2.
	ITV arhīvam ir jābūt pieejamam vismaz 100000 unikālām mājsaimniecībām Latvijā.
	

	3.
	Video reklāmas garuma atskaņošana: vismaz 30 sekundes.
	

	4.
	Reklāmas klipa pozīcijā nedrīkst būt izvietoti vairāku klientu video rullīši blakus. Pretendentam ir jānodrošina unikāla reklāmas pozīcija vienam klientam.
	

	5.
	ITV arhīva reklāmu iespējams izvietot vairāk nekā 20 televīzijas kanālos.
	

	6.
	Pretendentam ir jāsniedz iespēja ierobežot frekvences biežumu, ar kādu video reklāmas klips sasniegs mājsaimniecības.
	

	7.
	Pretendentam ir jābūt iespējai, iesniegt statistikas atskaiti par atrādītajām ekspozīcijām.
	

	8.
	Plānotais ekspozīcijas periods: 2024.gada jūlijs – novembris.
	

	9.
	Plānotais reklāmas kampaņu skaits: 3-5 gab. 
	


Kolonna "Pretendenta piedāvājums" aizpildāma obligāti un tai jāsatur informācija pietiekamā apjomā, kas apliecina pretendenta gatavību pildīt pasūtītāja noteiktās prasības. 
Iepirkuma priekšmeta 2.daļa “Reklāma reģionālajos laikrakstos”

Budžeta kods: M13-24-32

Vispārīgā informācija

SIA "Rīgas 1.slimnīca" plāno iepirkt publikācijas reģionālajos drukas medijos. 

Publikācijas saturs: veselība, ārstniecība, medicīnas tehnoloģijas, ārstēšanas iespējas Rīgas 1.slimnīcā.
Darbu izpildei nepieciešamo darbu apraksts:

1) Reklāmraksta lielums: ne mazāks kā A4.

2) Reklāmraksts realizējams melnbalts, ar vismaz vienu attēlu un logo izvietojumu.

3) Pasūtītājs nodrošina publikācijas tekstu. Pretendents nodrošina maketēšanu un komunikāciju ar laikrakstu. Makets ar pasūtītāju tiek saskaņots pirms drukas.
4) Pretendentam jānodrošina 4 vēsturisko novadu pārklājums ar vismaz 1 drukas laikrakstu katrā. 

5) Laikraksta tirāža nevar būt mazāka par: Zemgale- 1300, Kurzeme- 4000, Latgale- 3000, Vidzeme- 3500 eksemplāri.
6) Laikrakstam ir jābūt interneta vietnei (mājaslapai), kur publikācijai ir jābūt pieejamai vismaz 12 mēnešus pēc drukas materiāla laikrakstā. Publikācijai laikraksta interneta vietnē ir jāspēj ievietot: attēlus (ne mazāk kā 4) un hipersaiti uz Rīgas 1.slimnīcas mājaslapu: www.1slimnica.lv vai uz konkrēto pakalpojumu kā “backlink.”

7) Pretendentam ir iespējas realizēt nepieciešamo tirāžu vēsturiskajā novadā, kombinējot vairākus laikrakstus.
8) Līguma termiņš: 12 mēneši.

Tehniskās prasības- tehniskais piedāvājums
	Nr.

p.k.
	PRASĪBAS
	PRETENDENTA PIEDĀVĀJUMS

	1.
	Reklāmraksts Zemgales novadā
	

	1.1.
	Tirāža ne mazāka kā: 1300 eksemplāri
	

	1.2.
	Laikraksta interneta vietne:
	

	2.
	Reklāmraksts Kurzemes novadā
	

	2.1.
	Tirāža ne mazāka kā: 4000 eksemplāri
	

	2.2.
	Laikraksta interneta vietne:
	

	3.
	Reklāmraksts Latgales novadā
	

	3.1.
	Tirāža ne mazāka kā: 3000 eksemplāri
	

	3.2.
	Laikraksta interneta vietne:
	

	4.
	Reklāmraksts Vidzemes novadā
	

	4.1.
	Tirāža ne mazāka kā: 3500 eksemplāri
	

	4.2.
	Laikraksta interneta vietne:
	


Kolonna "Pretendenta piedāvājums" aizpildāma obligāti un tai jāsatur informācija pietiekamā apjomā, kas apliecina pretendenta gatavību pildīt pasūtītāja noteiktās prasības. 
Iepirkuma priekšmeta 3.daļa “Reklāmas kampaņu plānošana un realizācija Google adword kontā”

Budžeta kods: M13-24-02

Tehniskās prasības- tehniskais piedāvājums
	Nr.

p.k.
	PRASĪBAS
	PRETENDENTA PIEDĀVĀJUMS

	1.
	Esošo 72 reklāmas kampaņu un to efektivitātes audits. Nepieciešamības gadījumā jāveic kampaņu pārveidošana / pielāgošana.
	

	2.
	Reklāmas kampaņu analīze un budžeta pielāgošana iestatītajiem mērķiem, un mēneša kopējam reklāmas budžetam (līdz 3 500,00 EUR bez PVN)
	

	3.
	Veidot grafisko saturu tīkla kampaņām (display) atbilstoši slimnīcas vajadzībām. Veikt šo kampaņu analīzi, pielāgošanu, korekcijas. Pēc nepieciešamības veikt A/B testus, lai nodrošinātu efektīgāko grafisko kampaņu
	

	4.
	Koriģēt meklēšanas kritērijus meklētājtīkla (search) kampaņām
	

	5.
	Veikt atslēgas vārdu izpēti atbilstoši slimnīcas pakalpojumiem
	

	6.
	Konfigurēt Google analytics un Google tag manager, lai tiktu nodrošināta kampaņas efektivitātes novērtēšanai. (leads - zvans, e-pasts, e-pieteikums)
	

	7.
	Reizi mēnesī sagatavot atskaiti par paveiktiem darbiem, kampaņu efektivitāti un plānotiem efektivitātes uzlabojumiem
	

	8.
	Reizi mēnesī ieplānot tikšanos ar slimnīcas atbildīgo pārstāvi kampaņu izvērtēšanai
	

	9.
	Pretendentam ir pieejams Google adwords speciālists ar vismaz 3 gadu pieredzi reklāmas kampaņu plānošanā un realizācijā Google adword kontā
	Jāapraksta speciālista pieredze par pēdējiem 3 gadiem.


	10.
	Speciālistam ir jāveic kampaņu uzraudzība un konfigurācija. Jāveido atskaites un jāpiedalās ikmēneša tikšanās ar slimnīcas pārstāvi
	

	10.
	Pretendentam iepriekšējo 3 gadu laikā ir jābūt realizētai vismaz 1 Google adwords kampaņai, kuras summa nav mazāka par 50 000 EUR bez PVN
	Jāapraksta pretendenta pieredze par realizēto Google adwords kampaņu.



	11.
	Pretendentam ir jābūt Google sertificētam partnerim
	Piedāvājumam pievienojams dokuments, kas apstiprina minētās prasības izpildi.


	12.
	Līguma termiņš: 12 mēneši
	-


Kolonna "Pretendenta piedāvājums" aizpildāma obligāti un tai jāsatur informācija pietiekamā apjomā, kas apliecina pretendenta gatavību pildīt pasūtītāja noteiktās prasības. 
Iepirkuma priekšmeta 4.daļa “Reklāmas kampaņu plānošana un realizācija Facebook un Instagram”

Budžeta kods: M13-24-01

Tehniskās prasības- tehniskais piedāvājums
	Nr.

p.k.
	PRASĪBAS
	PRETENDENTA PIEDĀVĀJUMS

	1.
	Esošo META (Facebook un Instagram) reklāmas kampaņu un to efektivitātes audits. Nepieciešamības gadījumā jāveic kampaņu pārveidošana / pielāgošana
	

	2.
	Reklāmas kampaņu analīze un budžeta pielāgošana iestatītajiem mērķiem, un mēneša kopējam reklāmas budžetam (līdz 1 000,00 EUR bez PVN)
	

	3.
	Koriģēt vai veidot jaunas mērķa auditorijas (Slimnīca veic ~120 publikācijas gadā)
	

	4.
	Pielāgot vai izveidot jaunu Facebook Pixel
	

	5.
	Nodrošināta kampaņu efektivitātes novērtēšanai (leads - zvans, formas aizpildīšana, web lapas apmeklējums)
	

	6.
	Reizi mēnesī sagatavot atskaiti par paveiktiem darbiem, kampaņu efektivitāti un plānotiem efektivitātes uzlabojumiem.
	

	7.
	Reizi mēnesī ieplānot tikšanos ar slimnīcas atbildīgo pārstāvi, kampaņu izvērtēšanas.
	

	8.
	Pretendentam ir pieejams Meta reklāmas speciālists ar vismaz 3 gadu pieredzi reklāmas kampaņu plānošanā un realizācijā Facebook un/ vai Instagram
	Jāapraksta speciālista pieredze par pēdējiem 3 gadiem.



	9.
	Speciālistam ir jāveic kampaņu uzraudzība un konfigurācija. Jāveido atskaites un jāpiedalās ikmēneša tikšanās ar slimnīcas pāŗstāvi.
	

	10.
	Pretendentam iepriekšējo 3 gadu laikā ir jābūt realizētai vismaz 1 Facebook un/ vai Instagram kampaņai, kuras summa nav mazāka par 10 000 EUR bez PVN
	Jāapraksta pretendenta pieredze par realizēto kampaņu.



	11.
	Līguma termiņš: 12 mēneši.
	


Kolonna "Pretendenta piedāvājums" aizpildāma obligāti un tai jāsatur informācija pietiekamā apjomā, kas apliecina pretendenta gatavību pildīt pasūtītāja noteiktās prasības. 
Iepirkuma priekšmeta 5.daļa “Reklāma sabiedriskā transporta pieturvietās”

Budžeta kods: M13-24-03

Vispārīgā informācija

SIA "Rīgas 1.slimnīca" plāno iepirkt reklāmas izvietošanu Rīgas pilsētas sabiedriskā transporta pieturvietās. 

Reklāmas saturs: veselība, ārstniecība, medicīnas tehnoloģijas, ārstēšanas iespējas Rīgas 1.slimnīcā.
Darbu izpildei nepieciešamo darbu apraksts:

1) Pieturvietu lokācija: Rīgas pilsētas robežās.

2) Reklāmas plāksnes izmērs, ne mazāks kā: 1,10m x 1,60m.
3) Reklāmai pieturā ir jābūt izgaismotai.

4) Reklāmas izvietošana pieļaujama tikai pieturvietas iekšpusē.

5) Piedāvājumā ir jāiekļauj reklāmas druka, nodevas, saskaņošanas un citas izmaksas, kas rodas izvietojot reklāmu pieturvietā.

6) Pasūtītājs nodrošina reklāmas maketu atbilstoši Tehniskajai specifikācijai. 

7) Pretendentam jānodrošina foto fiksācija no reklāmas izvietošanas katrā pieturā pirmajā kampaņas dienā. 

8) Pasūtītājs var veikt reklāmas kampaņu ar minimālo sastāvu: 10 pieturvieta uz 1 nedēļu. Ilgums un pieturu skaitu pasūtītājs var mainīt atbilstoši nepieciešamībai.

9) Pasūtītājam ir jābūt iespējai izvēlieties pieturvietas visas Rīgas robežās, pieturvietu skaits izvēlē: ne mazāks kā 300 pieturas.

10) Pasūtītāja reklāma ir pieļaujama rotācijā ar citu komercklientu saturu, bet kopsummā uz vienu plakni nevar būt vairāk kā 3 reklāmas vienības.

11) Plānotais reklāmas izvietošanas periods: 01.09 – 30.11.2024.

Tehniskās prasības- tehniskais piedāvājums
	Nr.

p.k.
	PRASĪBAS
	PRETENDENTA PIEDĀVĀJUMS

	1.
	Pieturvietu tīkls Rīgas pilsētas robežās
	

	2.
	Pieturvietas ir apgaismotas
	

	3.
	Pieturvietas reklāmas plakne ir iekšpusē pieturai
	

	4.
	Reklāmas plaknes lielums ne mazāks kā: 1,10m x 1,60m
	

	5.
	Pasūtītājam ir iespēja izvēlieties reklāmas izvietošanu, vairāk 300 pieturvietām
	


Kolonna "Pretendenta piedāvājums" aizpildāma obligāti un tai jāsatur informācija pietiekamā apjomā, kas apliecina pretendenta gatavību pildīt pasūtītāja noteiktās prasības. 
Iepirkuma priekšmeta 6.daļa “SEO darbi Rīgas 1.slimnīcas mājaslapai”

Budžeta kods: M13-24-31

Vispārīgā informācija

SIA "Rīgas 1.slimnīca" plāno iepirkt SEO speciālista un Satura teksta autora (copywriter) pakalpojumus.
Speciālistu darbs nepieciešams darbam ar Rīgas 1. slimnīcas mājaslapu: www.1slimnica.lv un tas optimizāciju.

Līguma termiņš: 12 mēneši.

No SEO speciālista sagaidīsim veikt nepieciešamos ikmēneša darbus:

· Esošo atslēgvārdu pozīciju monitoringu;

· Jaunu atslēgvārdu meklēšanu;

· Ikmēneša konkurentu analīzi un to pakalpojumu pozīciju uzraudzību;

· Meta lauku sagatavošanu;

· Resursu optimizācija (Google search console un GA4);
· Slimnīcas pakalpojumu lapu uzraudzība un monitorings;

· Satura implementēšanu mājaslapā;

· Ieteikumus lapas un pakalpojumu pozīciju uzlabošanai.
No satura teksta autora (copywriter) sagaidīsim:

· Slimnīcas pakalpojumu lapu aprakstu izstrādi vai koriģēšanu atbilstoši SEO prasībām;
· Konkurentu tekstu analīzi un slimnīcas tekstu uzlabošanu;
· Bloga rakstu izstrādi atbilstoši SEO prasībām;
· Tekstu saskaņošanu ar pasūtītāju.
Tehniskās prasības- tehniskais piedāvājums
	Pasūtītāja prasības – SEO speciālists
	Pretendenta piedāvājums

	Pretendentam ir pieejams SEO speciālists ar vismaz 3 gadu pieredzi, kuru laikā sniegti vismaz 3 SEO pakalpojumi mājaslapai, kas iekšlapu skaita ziņā nav mazāka par www.1slimnica.lv lapu (vismaz 70 produktu vai pakalpojumu lapas)
	Saite uz speciālista administrēto lapu:

Attēls no google analytics:



	Speciālistam ir pieredze darbā WordPress sistēmā
	Jāapraksta speciālista pieredze.



	Speciālistam ir pieredze darbā ar Ahrefs (vai anologu SEO rīku)
	Jāapraksta speciālista pieredze.



	Speciālistam ir pieredze darbā ar Google analytics 4, lead uzstādīšanai un konversiju uzskaitei
	Jāapraksta speciālista pieredze.



	Pasūtītāja prasības satura teksta autoram (Copywriter)
	

	Speciālists ar vismaz 3 gadu pieredzi tekstu rakstīšanai un pielāgošanai SEO vajadzībām


	Jāapraksta speciālista pieredze.



	Speciālistam ir pieredze darbā ar medicīnas terminoloģiju
	Jāapraksta speciālista pieredze.




Kolonna "Pretendenta piedāvājums" aizpildāma obligāti un tai jāsatur informācija pietiekamā apjomā, kas apliecina pretendenta gatavību pildīt pasūtītāja noteiktās prasības. 
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